	МИНИСТЕРСТВО НАУКИ И ВЫСШЕГО ОБРАЗОВАНИЯ РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ

	
	

	ФЕДЕРАЛЬНОЕ ГОСУДАРСТВЕННОЕ БЮДЖЕТНОЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЕУЧРЕЖДЕНИЕ ВЫСШЕГО ОБРАЗОВАНИЯ
«ДОНСКОЙ ГОСУДАРСТВЕННЫЙ ТЕХНИЧЕСКИЙ УНИВЕРСИТЕТ»
(ДГТУ)



Кафедра «Маркетинг и инженерная экономика»









МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ  
ДЛЯ ПОДГОТОВКИ КОНТРОЛЬНОЙ РАБОТЫ 
ПО  ДИСЦИПЛИНЕ 
«БРЕНДИНГ ИННОВАЦИЙ»






















Ростов-на-Дону
2023



[bookmark: _Toc478064444] Контрольная работа

Методические указания по выполнению и оформлению контрольной работы.
Выполнение контрольной работы является важным этапом в процессе изучения курса. Выполняя контрольную работу, студент должен коротко и ясно излагать усвоенный материал. Недопустимо дословное списывание текста из литературных источников. В конце работы приводится список используемой литературы.
Контрольная работа состоит из теоретической (два вопроса) и практической (проектной) частей. 
Объем текстовой части должен составлять 10-12 листов по первому вопросу (формат А4, машинописный текст, поля по 2 см, отступ красной строки 1,5, межстрочный интервал 1,5, 14 шрифт Times New Roman, название вопроса - 16 шрифт Times New Roman) и не менее 2 листов – по второму вопросу. 
Номер варианта теоретической части определяется по начальной букве фамилии студента. 
Проектное задание одинаково для всех обучающихся.
Сформировать призму идентичности Ж.Н. Капферера для конкретного функционирующего бренда. В качестве объекта исследования, следует выбирать предприятие, на котором студент работает, работал или проходил практику. Если это вызывает затруднения, допускается описание общеизвестного предприятия (бренда).
Затем по контрольной работе проводится собеседование, после которого студент допускается к итоговому контролю по курсу. 


Тематика теоретической части контрольной работы
вариант 1 
1. Сущность категорий «бренд», «товарный знак», «товарная марка».
2. Основные модели и принципы создания бренда.
вариант 2 
1. Основные концепции и направления развития брендинга
2. Принципиальная схема брендинга
вариант 3
1.Современные тенденции брендинга в России и за рубежом
2. Основные модели и принципы создания бренда
вариант 4 
1 Развитие брендинга в России. Факторы, способствующие созданию и продвижению брендов в России.
2. Проектирование бренда: создание наименования, креативные работы, подготовка рекламной кампании
вариант 5 
1. Процесс становления товара в качестве бренда
2. Азиатская и западная модели брендинга. Преимущества и недостатки моделей брендинга.
вариант 6
1. Атрибуты, преимущества, ценности, индивидуальность и суть бренда
2. Жизненный цикл бренда
вариант 7
1. Основные модели и принципы создания бренда
2. Цели, задачи и основные принципы управления портфелем брендов. Стратегические возможности брендинга.
вариант 8
Принципиальная схема брендинга
Стадия реализации: внедрение и поддержание бренда, мероприятия по увеличению силы бренда
вариант 9
1 Факторы развития структур управления брендами
2. Проектирование бренда: создание наименования, креативные работы, подготовка рекламной кампании.

вариант 10
1. Качественные и количественные исследования в создании моделей бренда.
2. Принципы и методы позиционирования торговой марки
ВАРИАНТЫ КОНТРОЛЬНЫХ РАБОТ
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Примерные вопросы к зачету
1. Сущность категорий «бренд», «товарный знак», «товарная марка».
2. Виды брендов.
3. Основные концепции и направления развития брендинга.
4. Основные этапы в развитии брендинга.
5. Современные тенденции брендинга.
6. Развитие брендинга в России. Факторы, способствующие созданию и продвижению брендов в России.
7. Особенности и тенденции в развитии бренд-коммуникаций в России.
8. Процесс становления товара в качестве бренда. 
9. Стадии и этапы брендинга.
10. Принципиальная схема брендинга.
11. Обоснование мероприятий брендинга.
12. Основные модели и принципы создания бренда.
13. Атрибуты, преимущества, ценности, индивидуальность и суть бренда.
14. Качественные и количественные исследования в создании моделей бренда.
15. Стадия подготовки: аналитика и обоснование действий.
16. Проектирование бренда: создание наименования, креативные работы, подготовка
рекламной кампании.
17. Стадия реализации: внедрение и поддержание бренда, мероприятия по увеличению силы бренда.
18. Азиатская и западная модели брендинга. Преимущества и недостатки моделей
брендинга.
19. Цели, задачи и основные принципы управления портфелем брендов. Стратегические
возможности брендинга.
20. Факторы развития структур управления брендами.
21. Виды брендов. Стратегическое значение брендов в корпоративном портфеле.
22. Архитектура бренда.
23. Основные этапы создания архитектуры брендов.
24. Жизненный цикл бренда.
25. Система суббрендов.
26. Маркетинговые инструменты в анализе стратегических возможностей и роли брендов.
27. Аудит бренда.
28. Бренд-трекинг. 


	Рекомендуемая литература

	1. Основная литература

	
	Авторы, составители
	Заглавие
	Издательство, год
	Количество

	Л1.1
	Музыкант Валерий
Леонидович
	Брендинг. Управление брендом: Учебник
	Москва: Издательский
Центр РИОР, 2021
	ЭБС

	Л1.2
	Терентьев, Ю.В.
	Проектирование брендинговых кампаний:
учебное пособие
	Санкт-Петербург: Санкт-
Петербургский
государственный
университет
промышленных
технологий и дизайна,
2020
	ЭБС

	[bookmark: _GoBack]2. Дополнительная литература

	
	Авторы, составители
	Заглавие
	Издательство, год
	Количество

	Л2.1
	Трайндл, Арндт,
Арнаудова, Р.И.
	Мастерство ритейл-брендинга
	Москва: Альпина
Паблишер, 2019
	ЭБС

	Л2.2
	Домнин Владимир
Николаевич
	Брендинг: Учебник и практикум Для СПО
	Москва: Юрайт, 2021
	ЭБС

	Л2.3
	Шарков, Ф.И.
	Интегрированные коммуникации: реклама,
паблик рилейшнз, брендинг: учебное пособие
	Москва: Дашков и К°, 2022
	ЭБС



